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Potfebujete podékovat Vasim stavajicim klientim a obchodnim
partnerdim, a pfitom je zaujmout? Nebo se snazite ziskat tplné
nové zakazniky a pasivni reklama neni dostate¢né efektivni?
At prodavate vyrobky a sluzby pro cilové zakazniky, nebo
obchodujete pouze B2B, events jsou jednim ze zp(sobd,

jak splnit Vase cile pfimo! Cileni reklamy na facebooku
Ctste vice na strang 2 presnejn
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www.globalvision.cz

Facebook se stava tradi¢ni naplni naseho

Jdéte dO l’eklamy pravidelného bulletinu. Neni divu, jeho

vyuziti pro reklamni a komunikaéni Gcely

je stale vétsi. Tomu odpovida i vyvoj
na FacebOOku facebooku - nékteré zmény se déji bez
nadsazky ze dne na den...

Facebook uz davno neni jen mistem, kde si studenti vymeénuji » vice na strané 5

odkazy. Stava se z néj nepostradatelny komunikaéni nastroj
a vy mlzete byt u tvorby obsahu a trendl! Je spousta véci,
které jeSté na Facebooku nejsou, ale mohou byt. Dejte Vasi
fantazii zelenou a informujte se, nakolik jsou Vase piedstavy
realizovatelné. Cilena bannerova kampan a ,pratelé”

se postaraji o bleskové rozsiteni nové ideje. VSichni ted stoji

na stejné startovni ¢are, je ta prava chvile.... Publis CMS v nové varianté
Informujte se o moZnostech uspor u Vaseho obchod- Redakéni systém Publis nabizi novou
niho zastupce Global vision, nebo volejte 776 166 111. alternativu obchodniho modelu prodeje,

pro malé a stiedni firmy, jejichz webové
prezentace nejsou prilis navstévované,
nicméneé jsou tradi¢nim pfinosem

v komunikaci s novymi i stavajicimi
klienty. Pfichazime s revolu¢nim
zpusobem UGctovani — platte jen za to,
jak webové stranky pouzivate!

Facebook se neustale méni

Facebook prochazi tak pfekotnymi zménami, Ze jejich zaznamenani a spravné vyhodno-
ceni se stava kazdodenni praci reklamni agentury. Je to jen par tydnd, co Facebook spustil
cileni bannerové reklamy podle regionu - tedy uz zadné CR, ale jednoduse Praha, Liberec a
Plzen...

» vice informaci na www.publis.cz,
nebo u Vaseho obchodniho zastupce

DalSimi zménami jsou ¢asté upravy Facebook API a technické dokumentace,

kde z vlastnich zkuSenosti mdzem konstatovat, Ze jedna situacni porada za tyden nad
vyvijenou aplikaci jednoduse nestaci... Za zminku stoji také zmény v nastaveni soukromi
(sdilenych informaci), které probéhlo - ackoliv ho vétsina uzivateld presla tradic¢nim |
agree”.

Nejvétsi ukazatel cesty v Londyné

Kazdy se obcas nékam potfebujeme
.nasmeérovat”. Spolecnost NOKIA vyuZila
svérazné kampané pro propagaci vlastni
on-line navigace...

A to jsme vlastné ani nezacali mluvit o planovaném rozvoji ,Fan Pages”. Dle naseho
skromného nazoru mozna do par let nahradi webové prezentace mensich firem a wikipedii
- a Facebook m4, jak se zd4, stejny nazor...

» vice nastrané s

Informujte se u Vaseho poradce, nebo na info@g-v.cz. Spole¢né nalezneme jisté vhodné
vyuziti i pro Vas.

ffffffffff FRESH WORK o

Garnier Pure na RS Publis Prezentace Instinkt Reality Sekacky Spider v novém

Tradicni letni soutéZ s Vyrobky Garnier Pure Plzeriska realitni spolecnost Instinkt Reality Mezinarodni internetova prezentace lidra na trhu
Active je technicky zajisténa spole¢nosti ma novou webovou prezentaci na RS Publis. svahovych sekacek, spole¢nosti Dvofak, ma novou
Global Vision a redakénim systémem Publis Webové stranky spolecnosti nabizeji klientlm podobu s RS Publis. Prezentace spliiuje pozadavky
a to jak v ceské, tak slovenské verzi. prehledny katalog nabizenych nemovitosti a na dostupnost informaci a zabezpecenou
Www.garnier-pure.cz uzite¢né informace. partnerskou sekci.

www.garnier-pure.sk www.instinkt-reality.cz www.slope-mower.com



@ EVENTS je souhrnny vyraz pro prakticky jakykoliv druh propagaéni akce,
ve které se jedna o primy kontakt oslovenych s klientem. Cilem events, tak
mUze byt uvedeni nového vyrobku na trh, stejné tak jako pobavit vlastni

zaméstnance a obchodni partnery na vanocnim vecirku.

EVENTS NEJSOU JEN PRO
NADNARODNI SPOLECNOSTI

Propagaé¢ni akce mohou nabirat riznych smért i velikosti. Urcité viak neplati, ze
usporadani eventu je vyhradou jen nékolika velkych spolecnosti. Je jasné,

Ze s budgetem v fadu statisict a miliond korun lze uspofadat vétsi ,party”,
nicméné vse se odviji od cile eventu, strategie znacky a ocekavaného dosazeného

cile eventu.

~— Stanoveni cile ¢

Stejné jako v kazdé reklamé

a kazdém businessu,

i pro eventy plati, Ze je
nedélame ,.pro nic za nic”.

At uz se jedna o naplnéni
ekonomickych ukazatell

nebo jen zlepSeni vztahl mezi
steakholdery, nelze pofadat
Uspésnou akci bez stanoveni
realného cile. Obvykle je cil
ohranicen predevsim dvéma
proménnymi - ucelem

a penézi. Klient by si mél
nejprve rozmyslet, pro¢
vlastné akci pofada a hned

v zapéti, kolik je ochoten

do akce investovat. Na zakladé
budgetu je moZné stavét
rozsah akce a s rozsahem
konecné cil. Ackoliv prakticky
postup muUze byt ¢asto opacny
(cile - budget), realné vychazi
vzdy cile z budgetu - uz pfi
prvni myslence o eventu totiz
bereme v potaz velikost firmy
a cilové supiny...

GV pro ODS Praha

V kvétnu jsme spolecné s nasimi partnery realizovali
produkéni a kreativni ¢ast mésicniho pfedvolebniho
maratonu venkovni kampané ODS Praha 11. Kampan
zahrnovala zajisténi kazdodennich venkovnich
events, jejichz cilem bylo seznamovani volict

s programem ODS a ptedevsim regionalnimi cili.

Akce byla podporena reklamnimi predméty,
obrandovanim doprovodnych vozidel a rozdavanim
propagacnich predmet.

Rozdali jsme tak
nekolik tisic:

e Propagacnich vod a energy drinkl
e Propisek, letakd a CD

e Koblih

o Aktualnich novin

Kampan byla podporena také netradi¢nim vyuzitim
.samochod(” SEAGWAY, které ve spojeni s pivabnymi
hosteskami zaujaly nejednoho kolemjdouciho. :)
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Kreativni koncept

Pokud mame stanoven jasny cil (osloveni 2000 novych zakaznikd, zlepsit si image u stavajicich partner nebo prodat milion kust nového vyrobku),
muzeme prikrocit k vytvoreni zplisobu, jak tohoto cile dosdhnout. Zde zacina prace pofadajici agentury a je to klicovy prvek dalezity pro Gspéch
akce. V potaz je potieba brat vSechno - od zajmd cilovych skupin pfes naladu na trhu, sou¢asné trendy az po ro¢ni dobu.

Hlavneé zaujmout a neprehnat to

Smyslem kazdé akce je samoziejmé jedno - zaujmout a uchovat v paméti (samozfejmé v kladném slova smyslu slova). Existuji stovky atrakci,
prekvapeni a zpUsob, jak vhodné obohatit spolecensky vecer, vystavni stanek, hromadnou party, premiéru filmu, prfedvadéci jizdu, nebo predvolebni
kampari. Oblibené jsou tématické vecery, kde budete hrat na kovboje, stejné tak jako stiidma akce s diirazem na profesionalitu. Ve zalezi na pfani
klienta a typu akce. Samoziejmé i zde plati, Ze ceho je moc, toho je pfilis a agentura by méla program akce rozvrhnout tak, aby byl v ¢ase konzis-
tentni a UCastnici dokazali vstiebat piedevsim predavanou informaci - jednoduse mit na paméti, ze obCerstveni je jen prostiedek, nikoliv cil...

A pokud fikame, Ze events nejsou jen megalomanské party s ohriostroji, pak vime, Ze lze uspofadat chytrou akci, ktera diky napadu, nékolika
brigadnikiim a vyuziti dalsich komunikacnich kanal maZe rozhybat start-up roku za nékolik desitek tisic.

Zapamatovat

Kdyz uz akce Gspésné probéhla, kapela dohrala, hostesky sundaly firemni tricka a v3ichni z(i¢astnéni jsou napumpovani radosti, informacemi a
vasim logem, je dlleZité, aby si stejné tak na svij zazitek vzpomnéli zitra, za tyden a jesté za pul roku, az jim bude znamy vypravét o tom, jakou
zrovna navstivil propagacni akci. Proto je vhodné zafadit do programu drobné ,kotvicky”, které i¢astniky zaujmou, odnesou si je domd, nebo si je
dokazi s akci spojit. At se bude jednat o netradi¢né-tradi¢ni darkové predmeéty, celoroéni slevovou kartu, nebo ochutnavku ¢okolady, kterou mohou
privézt jen z Belgie, je dulezité, aby si akci viichni zapamatovali a spojili s né¢im konkrétnim.

Bilancovat

Na konci kazdé akce by méla poradatelska agentura svému klientovi dokazat vycislit Gspésnost akce a podat kompletni vyactovani. U malych akci
je ziejmé, Ze pfedem stanovena cena je konecna. U velkych akci se vSak mize béhem ¢asu ménit obsah a sloZeni akce, a proto se mohou i vyrazné
ménit naklady. V3e by mél klient na konci dostat vytctovano. Snad nejpodstatnéjsi soucasti uzavieni akce je jeji zhodnoceni. Agentura musi byt
schopna klientovi poskytnout data o akci, at jiz v surové, nebo zpracované podobé. Bez vyhodnoceni nelze zjistit, zdali byly vynaloZené prostiedky
Gcelné a zdali by se akce méla opakovat, ¢i nikoliv. Podrobna analyza je pak tkolem marketingovych specialist(.

Nové cileni bannerovych
kampani na Facebooku

Global Vision poradal propagacni akci Facebook, facebooku, facebookem

v OC Sestka ke prilezitosti Dne matek.

Kazda maminka tak dostala v Sestce kyticku
a po hodu kostkou i jeden z praktickych darkd
v podobé darkového poukazu do jednoho

z mistnich obchodu.

Nechybéla
velkoplosna
projekce, hudba
a pohotovy
moderator.

Sestka

obchodni centrum

facebookovy...

Facebook skloriuje dnes ve svété marketingu
snad Uplné kazdy.

Velkou slabinou bannerovych reklam

na facebooku byla mala pouzitelnost pro lokalni
prodejce. Ne véak dlouho...

Facebook v kvétnu spustil cileni kampané
podle regionu uzivatele - podle mést.

A svéte div se - neni to jen Praha a Brno

- aneb kolik stalych obyvatel maji Novosedlice?

Ano, i ty jsou v seznamu... (mimochodem, je to
néco pres 2.000...)
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Vybirame pro Vas akéni zboZi z katalogli vSech nejvyznamnéjsich dodavatelt
reklamnich predmétl v CR. Nakupujte chytfe a ve spravny cas!

Tricko s V vystfihem
Barvy: svétle modra, tmavé Seda, cervena
damska fleece mikina dvoubarevna projmuta s kratkym

zipem, 100% polyester fleece, 300g/m?,
minimalni odbér 20 kust

95,00 K¢&

Kulickoveé pero plast

Barvy: bilo-zelena,
bilo-oranzova

3,60 K¢

Kalkulacka

S poznamkovym blokem,
propiskou a kozenym
pouzdrem

47,00 K¢

Kontaktujte Vaseho zastupce GV!

Ceny reklamnich predmétu jsou bez potisku
a plati do vyprodani zasob, vSechny ceny bez DPH.
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Nejveétsi ukazatel
v centru Londyna

Spole¢nost Nokia neni tolik spojovana se sluzbami navi-
gace, jako s komunikacemi. To se rozhodl finsky vyrobce
zménit a vyuzil k tomu netradicniho prostfedku - obfiho
interaktivniho ukazatele v centru Londyna.

NOKIA chce do navigace implementovat taktéz socialni
funkce. Uzivatelé tak mohou sdilet sva oblibena mista

s ostatnimi. Kolemjdouci tak mohli zaslat SMS zpravou
sv(ij tip na zajimavy podnik nebo se zeptat na cestu. Obfi
ukazatel se poté otocil ve sméru cile a zobrazil informaci
o0 vzdalenosti. Soucasné bylo mozné tento zazitek sdilet

pomoci videa na socialnich sitich UvaZujete o socialni reklamni kampani? Informujte se o moZnostech

u vaseho obchodniho zéstupce Global Vision, nebo na info@g-v.cz.

Cile kampané (zvy$eni navstévnosti webovych stranek

a vyuzivanosti sluzby) predcily ocekavani. Pocet uzivatell
on-line navigace vzrostl 0 129% a navstévnost webovych
stranek na nékterych trzich az o 1500%! / www.idirect.cz

Mobilni slevové kupony
slavi uspéch

Vyhodné nabidky a slevové kupony jsou v dobé utahovani opaski dobrym
prostiedkem, jak nalakat Setfici zakazniky. Nové obzory se vsak oteviraji na
poli mobilnich kupon.

Spolecnost miBuys provedla vyzkum, tykajici se zvyseného zajmu o slevové
kupony poskytované pomoci mobilnich zafizeni, a to mezi zenami z celého
sveta.

Vysledek ukazuje, ze celych 68% zen ma zajem ziskavat slevové kupony
pomoci telefonu, a to predevsim z oblasti retailu (53%), dale slevy
na koncerty (21%) a stravovani (16%).

Reklama na Facebooku
je ucinéjsi!

Spolecnost Nielsen ve spolupraci s Facebokem testovala reakce 800.000 lidi
na internetovou reklamu.

Srovnavany byly skupiny, které byly reklamé na Facebooku vystaveny a které
nikoliv.

Pouhé umisténi reklamy na facebooku zvysilo povédomi o kampani o 10%,
povédomi o znacce o 4% a pocet nakupujicich o 2%.

Pokud se vsak do hry zapajil socialni efekt a doporuceni piateli, resp. jejich
interakce s reklamou, vyskocilo povédomi o kampani na 16%, pokud se kamparn
dostala az do news feedu tak az na 30%, povédomi o znacce na 8% a pocet
nakupujicich na 8%.

/ www.adage.com
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